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‘ ZC vyrobku
(PLC — Product Life Cycle)

Vyrobek ma omezeny zivot.

Vyrobek prochazi r uznymi etapami, které
predstavuji odlisné vyzvy, p Filezitosti a problémy
pro prodejce.

Zisky rostou a klesaji vr tznych etapach zivotniho
cyklu vyrobku.

Vyrobek vyzaduje v jednotlivych etapach svého ZC
rozdilné mkt, finan €ni, vyrobni, prodejni a
personalni strategie.
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naklady na propagaci




Jiné tvary ZC vyrobku

rust-deprese-zralost cyklus-recyklus vinovity
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Etapa zavadeni

= Zacina v okamziku, kdy je novy vyrobek
uveden na trh.

= Produkt zakoupi pouze nizké procento
spot Febitel O = trzby rostou pomalu.

= Je dosahovano ztrat nebo nizkého zisku.
= Nizky po €éet konkurent u.

= Tendence udrzet ceny na vysoke urovni.




Etapa ristu

= Prudké tempo r ustu prodeje.
= Vstup konkuren ¢€nich firem.
= Ceny jsou stabilni.

= Roste zisk.




‘ Etapa zralosti

= Tempo r ustu prodeje klesa.

= Tuto etapu Ize roz €lenit na 3 faze:
> rast zralosti,
» stabilni zralost,
» slabnuti zralosti.

= Boj konkurent 0 o vstup i do malych trznich
segment .

= ZvySovani vydaj U naveédu a vyzkum.
= ZvySovani vydaj U na propagaci.
= Snizovani cen.




Etapa poklesu

= Podstatné snizeni trzeb z prodeje.
= SniZzovani cen = snizovani zisku.

= Snizovani nabidky, pop F. opust éni trhu.




Marketingove strategie

Mkt strategie v etap € zavadeni

= Strategie rychleho ,sbirani".
= Strategie pomalého ,sbirani”.
= Strategie rychlého pronikani (penetrace).

= Strategie pomalého pronikani (penetrace).




‘ Mkt strategie v etapé zavadeéni
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Mkt strategie v etapé ristu

= rust kvality, dalSi vlastnosti, styl;

= rozsSifFeni sortimentu;

= Nnove trzni segmenty;

= noveé distribu ¢€ni kanaly;

= prechod od info k p Fesvedcujici reklam e;

= Snizeni ceny.




Mkt strategie v etape zralosti

= modifikace trhu
v heuzivatelé;
~ zisk konkurentova zakaznika;
~ €astéjsi uzivani;
~ Vetsi spot Feba;
v NOVeé uziti;
v nove trzni segmenty.




s modifikace produktu

v kvalita;
v vlastnosti;

v Styl.

= modifikace marketingového mixu

v Poskytnout slevy?
v Lze proniknout na jina odbytist é?

v Je vhodne zvysit vydaje na reklamu?




Mkt strategie v etape poklesu

= zvysovani investic;

= stavajici investice;

= Vyb éroveé snizovani investic;
= sklizeni;

= rychlé zbaveni se obchodu.




‘ Typologie marketingu z hlediska
poptavky

= konverzni

= stimulujici

= r0ZVOojovy

= remarketing

= synchromarketing
= udrzujici

= demarketing

= protip usobici




